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RESUMO EXECUTIVO

PANDEMIA AFETOU RELACAO ENTRE CONSUMO E

POUPANCA DA POPULACAO

Grafico 1 - Poupanca antes e depois da pandemia Para 71% da populacdo, a pandemia de

Percentual do total de respondentes (%) coronavirus teve um impacto muito grande na
economia brasileira e, para 63% dos brasileiros,
a crise atual é muito mais forte que a ocorrida
entre 2014 e 2016. Quatro em cada dez
brasileiros perceberam queda de sua renda
durante o periodo mais critico da pandemia,
entre abril e junho e 43% afirmaram que sua
renda no momento da pesquisa ainda era menor
que antes da pandemia.

Nao poupava antes da pandemia,
mas passara a poupar

Nao poupava antes da pandemia
e continuara sem poupar

Poupava e pretende poupar
muito mais

Poupava e pretende poupar um
pouco mais Um terco da populacdo (34%) acreditava que a
recuperacdo da economia ja havia comecado em
setembro. Contudo, dois tercos dos brasileiros
(67%) acreditam que o tempo de recuperacao da

economia sera superior a um ano.

Poupava e pretende poupar a
mesma quantia

Poupava, mas pretende poupar
um pouco menos

Foram muitos os efeitos da pandemia sobre os
habitos de consumo. O consumo de uma série
de produtos, como produtos de limpeza e de
higiene pessoal aumentou durante a pandemia.
Ja outros, roupas, bolsas, acessérios e calcados,
moveis e artigos de decoracao e artigos
esportivos tiveram queda em seu consumo.

A populagdo também reduziu o consumo da maioria dos servi¢cos pesquisados, exceto o consumo
(incluindo a assinatura) de servicos de musica, jogos, séries e filmes.

Poupava, mas pretende poupar
muito menos

Nao sabe/ Nao respondeu

Esses efeitos sobre os habitos de consumo — ou seja, sobre a cesta de produtos e servicos consumidos
pela populacdo - tendem a ser duradouros. Existe a intencdo de, no préximo ano, consumir mais
alimentos no supermercado e manter o consumo de produtos de limpeza e de higiene pessoal mais
elevados. A populacdo também mostra disposicdo em manter seu consumo mais reduzido em 2021
para parte dos servigos.

Além dos efeitos sobre a cesta de produtos e servicos, a pandemia também afetou a relacdo entre
consumo e poupanca da populacdo brasileira. Quase um terco da populacdo (32%) afirmou que
conseguiu guardar mais dinheiro ou gastar menos do que antes da pandemia. E 59% pretende poupar
mais em 2021 do que poupava antes da pandemia.



Retratos da Sociedade Brasileira POUPANCA E CONSUMO
ISSN 23177012 = Ano 9 + Nimero 54 « Dezembro 2020

IMPACTOS DA PANDEMIA E RECUPERAQAO

Impacto da pandemia na economia brasileira foi muito grande para

sete em cada dez brasileiros

Para 71% da populacao, a pandemia teve um
impacto muito grande na economia brasileira,
enquanto outros 23% afirmaram que o impacto
foi grande.

O percentual da populacdo que afirmou que
o impacto na economia foi muito grande
aumenta de acordo com o grau de instrucao
dos respondentes, passando de 63% entre

os brasileiros com até a 42 série do ensino
fundamental, alcancando 78% quando
considerados aqueles com educacdo superior.

Também ha diferenca mais significativa quando
se compara a populacdo residente nas capitais
(76% acreditam que o impacto foi muito grande)
aos que residem no interior (69%).

Grafico 2 - Impacto da pandemia de coronavirus sobre a
economia brasileira

Percentual do total de respondentes (%)

Muito grande
Grande
Médio | 3
Pequeno

Muito pequeno 1

Nao sabe/ | 1
Nao respondeu

Crise da pandemia foi mais forte que a de 2014 a 2016 para 63% dos

brasileiros

Ao se comparar a crise causada pela pandemia
de coronavirus com a vivida pelo pais entre 2014
e 2016, 63% dos entrevistados acreditam que

a crise atual foi muito mais forte e outros 15%,
mais forte. No total, 10% afirmaram que a crise
atual foi mais fraca.

Destaca-se que no Nordeste, o percentual da
populacdo que acredita que a crise atual é
muito mais forte salta para 71%. A percep¢ao
de crise atual muito mais forte também é maior
para a parcela da populacdo com menor renda
(de 2 salarios minimos ou menos), alcancando
67%. Para a populacdo de renda superior a dois
salarios minimos, o percentual recua para 59%.

Grafico 3 - Comparacao entre a crise atual e a crise de 2014-2016
Percentual do total de respondentes (%)

Muito mais forte

Um pouco mais forte
Igual

Um pouco mais fraca

Muito mais fraca 3

Nao sabe/ 3
Nao respondeu
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Maioria da populacao acredita em tempo de recuperacao

superior a um ano

Para 63% dos entrevistados, a recuperacao
ndo havia comecado até o final de setembro,
enquanto para 34% a economia brasileira ja
estava em recuperacao.

A percepcao era mais negativa entre os de faixa
etdrias mais jovens: 73% da populacdo entre 16

e 24 anos acreditam que a recuperagdo nao havia
comecado, ante 54% daqueles com 55 anos ou mais.

Ja entre as diferentes faixas de renda, a
percepc¢do que a economia ndo havia iniciado
recuperacao é maior entre as faixas de renda
mais baixas, alcancando 67% entre as familias
que recebem até um saldrio minimo e recuando
para 59% entre aqueles com renda superior a
cinco salarios.

O tempo de recupera¢do da economia
brasileira serd superior a um ano para a maioria
da populagdo, 67%. Enquanto um terco da
populacdo (33%) acredita que a economia
brasileira ird se recuperar entre um e dois anos,
34% acreditam em tempo superior a dois anos.

Quanto maior o grau de instrucao dos brasileiros,
maior o tempo esperado até a recuperacdo. Entre os
brasileiros com até a 42 série do ensino fundamental,
53% acreditam que a economia brasileira ird se
recuperar em mais de um ano, percentual que
aumenta quanto maior o grau de instrucdo e chega

a 78% entre os com educacao superior, sendo que
para esta faixa de instrucdo, 35% acreditam em
tempo de um a dois anos e 43% em tempo superior
a dois anos.

Grafico 4 - Percepgao sobre a recuperagao da economia
brasileira dos impactos da crise
Percentual do total de respondentes (%)

I J3 comecou a se recuperar
I Nao comecou a se recuperar

I Nao sabe/ Nao respondeu

Nota: A soma dos percentuais pode ser diferente de 100% devido ao
arredondamento.
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Grafico 5 - Expectativa de tempo de recuperacao da
economia brasileira

Percentual do total de respondentes (%)

I (2]

Ematé Entre3e Entre6 Entrele Emmais Nao sabe/
3meses 6meses mesese 2anos de2anos Nao
1ano respondeu
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EFEITO NA RENDA

Renda caiu para 41% da populacao no periodo mais critico

[
da pandemia
Para um quarto da populacao, sua renda Grafico 6 - Situacdo do salario ou renda individual no periodo
individual diminuiu muito durante o periodo mais critico da pandemia
mais critico da pandemia, entre abril e junho Percentual do total de respondentes (%)

deste ano. Para 16%, a percepcao é que a renda
diminuiu um pouco. No total, 41% percebeu
reducdo em sua renda.

J3 14% da populacdo tem a percepcao contraria,
de aumento de sua renda individual no mesmo
periodo. Mais da metade destes (52%) recebeu o
auxilio emergencial do governo.

A percepcdo de queda significativa na renda
(respostas “diminuiu muito”) é decrescente de
acordo com a renda familiar do entrevistado.
Para a populacdo com renda familiar inferior

a um salario minimo, 31% afirmaram que sua
renda diminuiu muito no periodo mais critico da
pandemia. O percentual se reduz para 18% no
caso de individuos de renda familiar superior a
cinco salarios minimos.

Continuou igual

Diminuiu muito
Diminuiu um pouco
Aumentou um pouco

Aumentou muito

Nao tinha salario ou renda
individual antes da pandemia
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USOS DO AUXILIO EMERGENCIAL

Metade da populacao que recebeu o auxilio emergencial do governo
comprou bens de consumo com o dinheiro recebido

Dos entrevistados, 42% se cadastraram e
conseguiram receber o dinheiro recebido
através do auxilio emergencial do Governo
Federal, enquanto 11% fizeram o cadastro,
mas nao receberam o auxilio. Outros 17%
afirmaram que ndo se cadastraram porque nao
precisavam do auxilio e 30% porque nao se
encaixavam nas condicoes exigidas.

Grafico 7 - Situagao em relagao ao cadastro e recebimento do
auxilio emergencial

Percentual do total de respondentes (%)

Cadastrou e recebeu o auxilio emergencial

Cadastrou, mas nao recebeu o auxilio emergencial

Ndo se cadastrou, porque nao precisava do auxilio emergencial
Nao se cadastrou, porque nao se encaixava nas condicoes exigidas

I Nao sabe/ Nao respondeu

Das pessoas que receberam o auxilio
emergencial, 17% afirmaram que sua renda
aumentou ou aumentou muito no periodo.

O percentual que se cadastrou e recebeu o
auxilio é maior entre as mulheres (46%, ante
38% dos homens), é especialmente elevado
entre aqueles que cursaram da 52 a 82 série
do fundamental (53%) e, como esperado,

decrescente de acordo com a renda familiar
(recuando de 53%, entre aqueles com renda
familiar inferior a um saldrio minimo, para 19%,
entre os de renda familiar superior a cinco salérios).

Em termos de regido geografica, no Nordeste

se registra o maior percentual da populacdo que
afirmou ter feito o cadastro e recebido o auxilio
(49% das respostas), percentual que recua para
30% na regido Sul. Na regido Sul, o percentual que
afirmou que ndo efetuou o cadastro porque nao
se encaixava nas condicoes exigidas é de 41%.

O uso mais frequente do dinheiro recebido
através do auxilio emergencial do Governo Federal
foi comprar alimentos, roupas, produtos de
higiene, limpeza ou algum outro tipo de bem de
consumo, assinalado por praticamente metade
dos entrevistados (49%). Outros 30% afirmaram
que o principal uso foi o de pagar contas, como de
4gua, energia elétrica ou gas. J4 18% afirmaram
que usaram o dinheiro para pagar dividas. Apenas
2% guardaram o dinheiro do auxilio.

Tabela 1- Uso do dinheiro do auxilio emergencial
Percentual do total que recebeu auxilio (%)

Usou para comprar alimentos, roupas, produtos de

higiene, limpeza ou algum outro tipo de bem de consumo 49%
Usou para pagar contas de agua, energia elétrica e gas 30%
Usou para pagar dividas 18%
Guardou 2%
Usou de outra forma 1%
Emprestou 0%
Ndo sabe/ Nao respondeu 0%
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HAl;lTos DE CONSUMO DURANTE E
APOS A PANDEMIA

41 Produtos

Habitos de consumo se alteraram durante a pandemia

Durante a pandemia, o padrdo de consumo da alimentos no supermercado. No outro extremo,
populacdo se alterou. Uma série de produtos teve  48% da populacdo afirmou que reduziu o
o seu consumo ampliado, outros, reduzido. consumo de roupas, bolsas, acessorios e calcados,

46% reduziu o consumo de méveis e artigos de
decoracdo e 45% reduziu o consumo de artigos
esportivos. O grafico a seguir apresenta os
percentuais para uma relagdo de quinze opg¢oes
de produto pesquisadas.

Mais da metade dos brasileiros aumentou o
consumo de produtos de limpeza (55% dos
entrevistados) e de produto de higiene pessoal
(51%). Metade aumentou o consumo de

Grafico 8 - Consumo de bens selecionados durante a pandemia, na comparagao com antes da pandemia
Percentual do total de respondentes (%)

Produtos de limpeza
Produtos de higiene pessoal, como sabonete, shampoo e pasta de dente
Alimentos no supermercado
Remédios
Bebidas nao alcodlicas
Eletroeletronicos
Eletrodomésticos
Produtos de informatica (computador, mouse, monitor, etc.)
Cosmeéticos e perfumes 16
Livros, revistas, jornais 15
Bebidas alcodlicas 13
Roupas, bolsas, acessorios e calgados 12
Material de escritorio [
Artigos esportivos [

Moveis e artigos de decoragao (3

I Consumindo mais E Nao consome/ Néo se aplica
[0 Consumindo da mesma forma I Nao sabe/ Nao respondeu

I Consumindo menos

Nota: Asoma dos percentuais pode ser diferente de 100% devido ao arredondamento.
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Efeitos nos habitos de consumo de produtos podem ser duradouros

Algumas das mudangas no consumo de bens no supermercado, 30% pretendem manter o
podem se estender para 2021 e além da consumo de produtos de limpeza mais elevado e
pandemia. Os trés produtos com os maiores 29%, o consumo de produtos de higiene pessoal.

percentuais da populacdo afirmando que houve
alta do consumo sdo também os trés produtos
com os maiores percentuais da populacdo com
intencdo de aumentar o consumo no préximo ano.

Destaca-se que roupas, bolsas, acessoérios e
calcados, produtos para os quais maior parte

da populacao apontou que reduziu o consumo
durante a pandemia, é o quarto no ranking de
Quase um terco (32%) dos entrevistados maior intencado de consumo no préximo ano (25%
pretendem continuar a comprar mais alimentos da populagdo).

Grafico 9 - Consumo de bens selecionados no proximo ano, na comparagao com antes da pandemia
Percentual do total de respondentes (%)

Alimentos no supermercado

Produtos de limpeza

Produtos de higiene pessoal, como sabonete, shampoo e pasta de dente
Roupas, bolsas, acessorios e calgados

Cosmeéticos e perfumes

Livros, revistas, jornais

Artigos esportivos

Bebidas nao alcodlicas

Eletroeletronicos

Eletrodomésticos

Produtos de informatica (computador, mouse, monitor, etc.)
Remédios

Moveis e artigos de decoragao

Material de escritorio

Bebidas alcodlicas 21

I Pretende consumir mais E Nao consome/ Nao pretende consumir (espontanea)
[0 Pretende consumir da mesma forma I Nao sabe/ Néo respondeu

I Pretende consumir menos

Nota: A soma dos percentuais pode ser diferente de 100% devido ao arredondamento.
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4.2 Servicos

Queda do consumo da maioria dos servicos durante a pandemia para
parte significativa da populacao

De todos os servicos considerados, apenas um Os demais servicos mostram maiores percentuais
grupo — assinaturas online de musica, jogos, de queda. Em dois, ao menos metade dos

séries e filmes — teve seu consumo aumentado entrevistados afirmou que reduziu seu consumo:

durante a pandemia. E o Gnico servico pesquisado  Refeicdes em restaurantes para consumir no

no qual a parcela da populagdo que aumentou o local (54%) e Ingresso para show/cinema/evento

consumo (39%) supera o que reduziu (19%). esportivo (50%).

Grafico 10 - Consumo de servigos selecionados durante a pandemia, na comparagao com antes da pandemia
Percentual do total de respondentes (%)

Msica, jogos, séries e filmes 39 21 19 21
Transporte via servico de motorista por aplicativo 20 16 34 30
Refeicdes de restaurantes, retirando a alimentacdo ou através de delivery 18 18 38 26
Servicos de educacao, cursos a distancia, aulas de idiomas, etc. 16 18 34 32
Transporte urbano (6nibus, taxi) () 19 46 25
Servicos domésticos (limpeza, baba, cuidador de idosos, etc.) 10 18 33 38
Servigos especializados de treinamento pessoal 9 20 37 34
Refeigdes em restaurantes para consumir no local [ 1 54 29
Servicos de cuidados pessoais (manicure, depilacao, cabeleireira, etc.) 83 29 46 19
Ingresso para show/cinema/evento esportivo | 7/ 50 42
B Consumindo mais E Nao consome/ N&o se aplica

[0 Consumindo da mesma forma I Nao sabe/ Nao respondeu

I Consumindo menos

Nota: A soma dos percentuais pode ser diferente de 100% devido ao arredondamento.
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Parte da populacao pretende manter consumo de servicos reduzido

em 2021

Para parte dos servicos, a populacdo mostra
disposicao em manter seu consumo mais
reduzido em 2021. Para a maior parte dos
servicos considerados, a parcela da populacdo
que pretende consumir em 2021 menos do que
consumia antes da pandemia supera a parcela
que pretende consumir mais.

Em quatro dos dez servicos pesquisados ao
menos um terco da populacdo pretende manter
o nivel de consumo inferior ao praticado antes

da pandemia. Destaca-se que o servico com a
maior reducdo durante a pandemia é também o
que maior parcela da populacdo pretende manter
o consumo reduzido em 2021: Refeicdes em

restaurantes para consumir no local.

Grafico 11 - Consumo de servicos selecionados no proximo ano, na comparagao com antes da pandemia

Percentual do total de respondentes (%)

Servicos de educacao, cursos a distancia, aulas de idiomas, etc.
Servicos especializados de treinamento pessoal

Servicos de cuidados pessoais (manicure, depilacao, cabeleireira, etc.)
Ingresso para show/cinema/evento esportivo

Mdsica, jogos, séries e filmes

Refeicoes em restaurantes para consumir no local

Refeicoes de restaurantes, retirando a alimentacao ou através de delivery
Transporte urbano (Gnibus, taxi)

Transporte via servico de motorista por aplicativo

Servicos domésticos (limpeza, baba, cuidador de idosos, etc.)

I Pretende consumir mais
[0 Pretende consumir da mesma forma

I Pretende consumir menos

23
26
25
31
25

36

36

34

33
31

E N3o consome/ Nao pretende consumir (espontanea)

I N&o sabe/ Nao respondeu

Nota: A soma dos percentuais pode ser diferente de 100% devido ao arredondamento.
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CONSUMO APOS A PANDEMIA

Mais de um terco da populacao pretende consumir menos do que

consumia antes da pandemia

Pensando em 2021, comparando com o que era
consumido de bens e servicos antes da pandemia,
35% dos entrevistados afirmaram que pretendem
consumir menos. Ja 22% pretendem aumentar

0 CONSUMO Na mesma comparacgao e 41%
pretendem consumir da mesma forma.

Grafico 12 - Intencao de consumo de bens e servigos no
proximo ano

Percentual do total de respondentes (%)

I Pretende consumir mais

Il Pretende consumir da mesma forma
I Pretende consumir menos

I Nao sabe/ Nao respondeu
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“Consegui economizar durante a pandemia

e quero continuar economizando”: esse foi o
principal motivo para o desejo de reduzir o
consumo (na comparacdo entre o praticando
antes da pandemia e o planejado para 2021) para
25% entrevistados. Praticamente empatado no
primeiro lugar, com 24% de assinalacoes, esta

a afirmacdo “pretendo mudar certos habitos
depois da pandemia”. Com percentual préximo,
21%, foi apontada a preocupacao com a renda
individual ou da familia: “Minha renda ou de
minha familia caiu/ deve cair”. Outros 14%
afirmaram ainda que “reduzi o consumo durante
a pandemia e ndo senti falta”.

Em suma, as alternativas que refletem mudanca
de habitos da populacao (consegui economizar
durante a pandemia e quero continuar
economizando; pretendo mudar certos habitos
depois da pandemia; e reduzi o consumo durante
a pandemia e ndo senti falta) sdo a principal
razdo para a queda no consumo ap6s a pandemia
(somam 63% das respostas).

Tabela 2 - Motivos para a intengao de reducao consumo futuro
Percentual do total de respondentes que pretende reduzir o consumo (%)

Consegui economizar durante a pandemia e quero

continuar economizando 25%
Pretendo mudar certos habitos depois da pandemia 24%
Minha renda ou de minha familia caiu/ deve cair 21%
Reduzi o consumo durante a pandemia e nao senti falta  14%
Decidi gastar ou investir em outras coisas 1%
Nenhuma destas/ Outras 2%
Nao sabe/ Nao respondeu 3%
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POUPANCA APOS A PANDEMIA

32% da populacao conseguiu guardar mais dinheiro ou gastar menos
do que antes da pandemia

< o\ <F
Quase um terco da poF)ula‘igao'(32 %) afirmou que Grafico 13 - Conseguiu guardar mais dinheiro ou gastar menos
conseguiu guardar mais dinheiro ou gastar menos do que antes da pandemia?

do que antes da pandemia. Esse percentual é maior percentual do total de respondentes (%)
entre os homens (36%, ante 29% das mulheres). E
também decrescente de acordo com a idade: 44%
dos entrevistados entre 16 a 24 anos afirmaram
que conseguiram guardar mais dinheiro ou gastar
menos do que antes da pandemia, ante 23% que
tem 55 anos ou mais.

O percentual da populacdo que conseguiram
guardar mais dinheiro ou gastar menos do que
antes da pandemia aumenta de acordo com o grau
de instrucdo e renda dos entrevistados. Passa de
19% entre aqueles que cursaram até a 42 série do

fundamental para 43% entre os de ensino superior. B Sim
E aumenta de 23% entre aqueles com renda B Nao
familiar inferior a um saldrio minimo para 47% I Ndo sabe/ Nao respondeu

entre os de renda familiar superior a cinco saldrios.

Incerteza e impossibilidade de consumir foram principais razoes para
a queda do consumo

Dos que afirmaram que conseguiram guardar Grafico 14 - Motivo da poupanca durante a pandemia
mais dinheiro ou gastar menos do que antes Percentual do total de respondentes que consequiram guardar mais
da pandemia (32% da populacio), para 56% dinheiro ou gastar menos do que antes da pandemia (%)

o principal motivo estd associado aos riscos e
incertezas trazidos pela pandemia: Nao sabe
quando as coisas voltardo ao normal; Reduziu
gastos por precaucdo; Tem medo de perder sua
renda; ou Tem medo de perder seu emprego.

Ja 42% afirmou que nao teve como gastar por
conta da quarentena/ isolamento social. Esse
percentual cresce de acordo com arenda e
escolaridade do entrevistado, alcancando 57%
entre aqueles com renda familiar superior a
cinco salarios minimos e 48% daqueles que tem
ensino superior.

B Ndo teve como gastar por conta da quarentena/ isolamento social

I N3o sabe quando as coisas voltardo ao normal/ Reduziu gastos por
precaucao/ Tem medo de perder sua renda/ emprego

I Nao sabe/ Nao respondeu
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Maior parte da populacao pretende poupar mais no proximo ano

Entre os entrevistados, 59% pretende da pandemia e pretendem poupar um pouco mais.
poupar mais em 2021 do que poupava antes Outros 9% poupavam e pretendem poupar a

da pandemia’. S30 28% que ndo guardavam mesma quantia, enquanto apenas 5% poupavam e
dinheiro antes da pandemia, mas passarao a pretendem poupar menos. 24% da populacdo nao
guardar, 16% que ja poupavam e pretendem guardava dinheiro antes da pandemia e continuard
poupar muito mais e 15% que poupavam antes sem guardar.

009 )
C31 1) FAIXA ETARIA

A proporc¢do da populacdo que ja poupava e pretende poupar muito mais é decrescente de acordo com

a idade. Entre os mais novos, entre 16 e 24 anos, 24% pretendem poupar mais em 2021; o percentual se
reduz para 10% na populacdo com 55 anos ou mais. Desses ultimos, 39% ndo poupam e ndo pretendem
poupar em 2021, percentual que se reduz a 9% para 0s mais Nnovos.

Tabela 3 - Situacao em relagao a guardar/poupar dinheiro em comparagao com o periodo anterior e posterior a pandemia
Percentual do total de respondentes de cada faixa de idade (%)

De16a De25a De35a De 45 a A partir de

24 anos 34 anos 44 anos 54 anos 55 anos
Poupava e pretende poupar muito mais 24 20 17 12 10
Poupava e pretende poupar um pouco mais 18 15 16 13 12
Poupava e pretende poupar a mesma quantia 9 10 7 8 8
Poupava, mas pretende poupar um pouco menos 5 1 2 3 5
Poupava, mas pretende poupar muito menos 2 2 2 3 3
Nao poupava antes da pandemia, mas passara a poupar 32 30 31 28 19
Poupava antes da pandemia e continuara sem poupar 9 19 21 28 39
N&o sabe / ndo respondeu 1 2 3 3 5

AN
88 RENDA FAMILIAR

Aintencdo de poupar é crescente de acordo com a renda, como se pode ver na tabela a seguir. Destaca-
se o percentual da populacdo com renda familiar inferior a um saldrio minimo que ndo poupam e ndo
pretendem poupar em 2021, 35%, ante 12% daqueles com renda familiar superior a cinco salarios.

Tabela & - Situacdo em relagao a guardar/poupar dinheiro em comparagao com o periodo anterior e posterior a pandemia
Percentual do total de respondentes de cada faixa de renda (%)

mais de 5 maisde2a5 maisde1a2 até1
salarios minimos salarios minimos salarios minimos salario minimo
Poupava e pretende poupar muito mais 24 21 14 14
Poupava e pretende poupar um pouco mais 22 16 12 12
Poupava e pretende poupar a mesma quantia 15 9 10 4
Poupava, mas pretende poupar um pouco menos 3 4 3 3
Poupava, mas pretende poupar muito menos 3 2 3 2
Nao poupava antes da pandemia, mas passara a poupar 22 28 31 27
Nao poupava antes da pandemia e continuara sem poupar 12 18 25 35
Nao sabe / nao respondeu 1 1 3 4

1A principio conflita com o percentual de pessoas que pretendem reduzir o consumo, que € menor: 35%. Mas ha também os que acreditam em aumento de sua renda e
que ndo devem aumentar o consumo na mesma propor¢do (no limite, até manté-lo estavel). Essa parcela da populagdo também aumentaria a poupanca.
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Considerando a populacdo que pretende poupar
mais (ou iniciar poupanca em 2021), a principal
razao para guardar mais dinheiro, apontada por
54% da populacao, é a vontade de ter recursos para
usar em uma emergéncia. Em seguida, com apenas
8%, a vontade de pagar a educacao dos filhos. As
demais opcoes foram marcadas por percentuais
proximos, como se pode ver no gréfico.

Considerando a parcela da populacdo que pretende
guardar menos dinheiro do que poupava antes

da pandemia (ou que continuard sem guardar
dinheiro), 50% afirmam nao ter dinheiro suficiente
para guardar, 14% afirmam que precisam pagar
dividas e 13% afirmaram ndo pretendem poupar
porque tiveram queda em seus rendimentos.

O percentual que afirma ndo ter dinheiro para
poupar é maior entre as mulheres que entre

os homens (54%, ante 45%). Esse percentual
aumenta de acordo com a idade (de 29% entre os
mais novos, de 16 a 24 anos, alcancando 55% entre
os de 55 anos ou mais). Além disso, a proporcao
que afirma ndo ter dinheiro para poupar se reduz
de acordo com a faixa de renda familiar (de 54%,
entre os de renda familiar até um salario minimo,
para 29%, entre os de renda superior a cinco
saldrios) e também se reduz de acordo com o grau
de instrucdo (de 60%, entre os que cursaram até

a 42 série do fundamental, em contraste com 32%
entre os que cursaram ensino superior).

Grafico 15 - Principal razao para guardar mais dinheiro ou iniciar poupanca
Percentual do total de respondentes que pretende poupar mais (ou iniciar poupanca em 2021) (%)

Quer ter recursos para usar em uma emergéncia

Pagar a educacao dos filhos

Percebeu que nao precisa gastar como antes da pandemia

Comprar uma casa/ apartamento

Comprar um bem de maior valor

Preocupagao com a salide/ bem estar

Aguardara o fim definitivo da pandemia para gastar

Medo da crise/ Pode ter outra crise

Quitar alguma divida

Para ter mais seguranca/ Independéncia financeira

Nao sabe/ Nao respondeu

Quer complementar os recursos da aposentadoria/ Quer ter recursos para se aposentar

Para realizar projetos pessoais/ Melhorar a qualidade de vida

Reforma/construcdo da casa

Investir nos estudos/ Fazer intercambio

Montar seu proprio negocio/ Expandir minha empresa |11

Quer viajar/ Passear com a familia {1

Quer mudar de pais/ mudar de cidade
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A pesquisa foi realizada com 2.000 pessoas em 127 municipios.
O periodo de coleta foi de 17 a 20 de setembro de 2020.

@ ESPECIFICACOES TECNICAS
&’

~.) VEJA MAIS
X~/ | Mais informagdes como série historica, edicoes anteriores e
metodologia da pesquisa em: www.cni.com.br/rsb

Documento concluido em 14 de dezembro de 2020.
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